
ロジカルに“内容”を伝える

図解メモの例示

ロゴ、色、コピーは「表現」理念、ビジョン、提供体験が「本質

」

外側の見える要素内側の見えない要素

ブランド価値（信頼・感情）

ブランド体験（接点・行動）

ブランド戦略（理念・目的）
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分析：

定義：

設計：

表現：

運用：



（機能的×無感情）

→価格勝負

（感情的×高機能）

→ブランド勝負

Chapter 1｜比較軸を作る

紙の本 VS 電子書籍

比較項目 紙の本 電子書籍

メリット 情報の場所 利便性

向いている時 深い学習 持ち歩く

キーワード検索

感情価値

機

能

価

値

左下（機能的×無感情）→

価格勝負

右上（感情的×高機能）→

ブランド勝負

自社の位置を「感情」と「機能」の2軸で整理する。

軸を増やして四象限で考えることもできる



記憶のプロセス

長期記憶

ループ

入力

出力

Chapter 2｜ループ構造

記憶が定着する仕組み

効果的な勉強法のための記憶のプロセス

サイクルを回すことが重要



Chapter 3｜マインドツリー方式

地域経済を支える「３つの観光資源」

観光資源

①歴史的建造物

②地元の食

③体験型アクティビティ



思考を構造化する

適切な形を知ろう


